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Analyser les marchés et les consommateurs

®$®¥ ECTS « Composante

O 16 crédits WU st
d'Administration
des Entreprises

Liste des enseignements

Nature CMI CM TD TP TER ECTS

Comportement du consommateur : approches psychologiques Matiere 21h 4 crédits
Comportement du consommateur : approches sociologiques Matiere 21h 4 crédits
Category management Matiere 21h 3 crédits
Ethnomarketing et Séminaire délocalisé Matiere 7h  60h 5 crédits
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