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Espagnol de spécialité

Niveau d'étude ® & ECTS « Composante Volume horaire
BAC +4 Q credits Il UFR Langues et 32h
Communication

En bref

> Langue(s) d'enseignement: Espagnol
> Méthodes d'enseignement: En présence
> Forme d'enseignement : Travaux dirigés

> Ouvert aux étudiants en échange: Non

Présentation

Heures d'enseignement

D Travaux Dirigés 32h

Contrbéle des connaissances

Contréle Continu

Syllabus

Modulo 1: Comunicacion profesional | (20h)

Enseignante: Judite Rodrigues Balbuena | judite.rodrigues-balbuena@u-bourgogne.fr

Micro-compétences visées :

Rédiger des documents destinés a la communication interne et externe de I'entreprise
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Présenter le résultat d’une réflexion a ses collaborateurs ou a des prestataires
Argumenter et négocier a des fins commerciales et communicationnelles

Développer une expertise sectorielle approfondie des aires géographiques et linguistiques étudiées.

Objetivos de la asignatura:

El médulo se fundamenta en un acercamiento a las especificidades culturales y de negocios de los ambitos empresariales
espafioles e hispanoamericanos que conducira a la comprension y analisis de algunas de las cuestiones econémicas, culturales
y sociales de los principales paises del area geografica sefialada. El temario se enfocara en algunos contenidos como:
consumo responsable en alimentacién: salud, medio ambiente y desarrollo social / acercamiento a la sociologia del consumo /
enfoque territorial en las innovaciones del turismo gastrondémico / cultura y tendencias de la gastronomia actual / iniciacion
a la caracterizacion sensorial (redaccion e interpretacion de perfiles sensoriales del café, aceites de oliva). El procedimiento
metodoldgico invita a lo largo del semestre a un seguimiento de prensa especializada en vista de su andlisis, categorizacién
y presentacion sintética en clase. Las actividades se centraran en la redaccién de documentos de comunicacién externa (para
Instituciones, empresas), redaccion de sintesis de fuentes informativas, presentacion de resultados de un estudio.

Modalidades de evaluacion:

» Tarea escrita individual en clase: redaccién de sintesis de fuentes informativas (competencias en comprension lectora y
auditiva), desarrollo de competencias en procesos de seleccion, integracion y organizacion de la informacién.

e #Tarea escrita individual: redaccion de documentos de comunicacién externa (para Instituciones, empresas), evaluacion y
andlisis de iniciativas comerciales mediante la redacciéon de documentos argumentativos breves.

Modulo 2: Estrategias mercadotécnicas y comunicacionales (12h)

Pablico: M1 LEACA

Docente: Maxime Breysse | maxime.breysse@u-bourgogne.fr

Micro-compétences visées :

Rédiger des documents destinés a la communication interne et externe de I'entreprise

Présenter le résultat d’'une réflexion a ses collaborateurs ou a des prestataires

Analyser les enjeux communicationnels et commerciaux d’'une marque, d'une entreprise, d'une institution

Développer une expertise sectorielle approfondie des aires géographiques et linguistiques étudiées.

Objetivos de la asignhatura:
Este médulo se fundamenta en el estudio de las estrategias comerciales a nivel comunicacional y mercadotécnico de las empresas

del sector agroalimentario tanto en Espafia como en algunos paises de Latinoamérica. Por lo general, se pedira a los estudiantes
que analicen las modalidades semiéticas y discursivas de las campafas publicitarias del sector de especialidad del master,
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teniendo en cuenta su dimensién tanto comercial como cultural. Por lo tanto, apoyandose en ejemplos concretos —#esencialmente
anuncios televisivos y en linea#—, los estudiantes tendran que usar los recursos linglisticos, tematicos y culturales adecuados
para dar a conocer sus interpretaciones, de forma individual o en grupo. Asimismo, profundizaran su conocimiento del sector y

adquiriran herramientas especificas para llevar a cabo analisis mercadotécnicos. Saber argumentar, asi como un buen nivel de

espafiol, tanto oral como escrito, son requisitos indispensables para seguir esta asignatura.

Modalidades de evaluacion :

Las modalidades de evaluacion se comunicaran a los estudiantes durante la primera clase.
Compeétences visees

Macro-compétence#:

BC1 — Communiquer a trés haut niveau dans deux langues étrangéres pour répondre aux impératifs internationaux des marchés
de I'agroalimentaire et de la gastronomie

Micro-compétences#:

1.1. Rédiger des documents destinés a la communication interne et externe de I'entreprise

1.2. Présenter le résultat d'une réflexion a ses collaborateurs ou a des prestataires

1.3. Argumenter et négocier a des fins commerciales et communicationnelles

1.4. Analyser les enjeux communicationnels et commerciaux d’une marque, d'une entreprise, d'une institution

1.5. Développer une expertise sectorielle approfondie des aires géographiques et linguistiques étudiées.

Modalités de contrble des connaissances

Evaluation initiale / Session principale

Type Nature de Durée (en Nombre Coefficient de  Note Remarques
d'évaluation I'évaluation minutes) d'épreuves I'évaluation éliminatoire de
I'évaluation
CC (controle CC : Ecrit et/ou 2 1
continu) Oral
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Infos pratiques

Campus

> Campus de Dijon
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